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Frankfurt, Oktober 2020
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Methode Convergence Monitor A —

METHODEN-STECKBRIEF |

Name der Studie: CONVERGENCE MONITOR

Erhebung: Jahrlich seit 2008

Institut: Kantar

Erhebungsmethode: Coronabedingt computergestutzte telefonische Interviews (CATI) durch ausgebildete,

qualifizierte Interviewer. Normalerweise personliche Face-to-Face-Interviews

Stichprobe: Reprasentative Stichprobe mit n=1.542

Feldzeit: 29.04.-05.06.2020

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung im Alter von 14 bis 69 Jahren beziehungsweise

Grundgesamtheit: o : : :
Haushalte mit mindestens einer Person zwischen 14 und 69 Jahren in Deutschland
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Web-Anwendungen - Nutzung mind. 1x pro Monat A —

CORONA PUSHT ONLINE-SHOPPING: |
DEUTLICHER ZUWACHS 2020

Interaktion/Kommunikation Transaktion

Sl [ttt g 80 +1 Online-Banking [ INECINN 59
Social Networking : .

Selbst erstellte Wort- Produkte zum
i : . +2 . 2
beitrage, Bilder etc. teilen E 2l Kauf anbieten Ia L

Foren n 21 o
Online-Gaming Hn 20

Selbst erstellte
Videos teilen I

14 +1
m Mind. taglich = Mind. 1x pro Woche Mind. 1x Monat

Veranderungen im Vergleich zum Vorjahr in griin in Prozentpunkten; Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*
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Connected Time Brutto - Zeitverlauf

14- BIS 29-JAHRIGE SIND UBER 6 STUNDEN
AM TAG ONLINE

14-29 Jahre

( ' 92

2017 2018 2019

2020

30-49 Jahre
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81
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2020

50-64 Jahre
148
131 “,,
2017 2018

Angaben in Minuten; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung

-
14

2019

=
O

(@)
SN

165
ﬁ

2020

65-69 Jahre
103 103
2017 2018

116 103
|15 R——

21
NN

2019 2020

NG

@ Internet-Nutzungsdauer
pro Tag mit:
u Fernsehgerat
Tablet
® Smartphone

m PC/Notebook



Kategorien Internetnutzung - Zeitveriauf

CORONA BEFEUERT

MEDIENNUTZUNG ONLINE

Interaktion/ Transaktion Mediennutzung
Kommunikation Gesamt
87878889
8079
686968 /2 68
606361

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*
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Mediennutzung: Audio - Ubersicht Nutzung mind. 1x pro Monat A —

ONLINE-AUDIO WACHST VOR ALLEM |
BEI UBER 50-JAHRIGEN

Zeitverlauf Nach Alter Nach Endgeraten

(Basis: Internetnutzung im @ mind. 1 Minute pro Tag
mit jeweiligem Endgerat)

I G5 I /5

85 44

14-29 Jahre g7 PC/Laptop 43
75 43

I 1

30-49 Jahre Smartphone 49 59
52
51 52 I /5

- 50-64 Jahre Tablet 2 20

33 s 34 38
B 3
65-69 Jahre TV-Gerit 2533

25

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*
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Mediennutzung: Audio - Nutzung mind. 1x pro Monat AG__

JEDER ZWEITE HORT MUSIK UBER YOUTUBE /|
STREAMING UND PODCAST WACHSEN

Musik tUber YouTube Musikstreaming
42 42 0
25 28 20 28 17 18 29 29
Webradio Podcasts

- 8 6 5 5 6 6 9 —

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020
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Fokus: Podcasts A —

START VON NIEDRIGEM NIVEAU: |
PODCASTS AUF WACHSTUMSKURS

Nutzung mind. 1x pro Monat

//\
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*
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Podcasts — Nutzung mind. 1x pro Monat - Nach Alter

GROSSE ZUWACHSE BEI PODCAST-
NUTZUNG BEI 30- BIS 64-JAHRIGEN

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre
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2017 | 2018 | 2019 ppdepde)

Angaben in Minuten; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*
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