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CONVERGE
MONITOR 2

Videonutzung und Gerateausstattung

Frankfurt, Oktober 2020

AGF Videoforschung GmbH



Methode Convergence Monitor A —

METHODEN-STECKBRIEF |

Name der Studie: CONVERGENCE MONITOR

Erhebung: Jahrlich seit 2008

Institut: Kantar

Erhebungsmethode: Coronabedingt computergestitzte telefonische Interviews (CATI) durch ausgebildete,
qualifizierte Interviewer. Normalerweise personliche Face-to-Face-Interviews

Stichprobe: Représentative Stichprobe mit n=1.542

Feldzeit: 29.04.-05.06.2020

Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevolkerung im Alter von 14 bis 69 Jahren beziehungsweise

Haushalte mit mindestens einer Person zwischen 14 und 69 Jahren in Deutschland

© AGF Videoforschung



Video on Demand - Gerite AG —

WACHWECHSEL: FERNSEHER LOST PC/LAPTOPS
ALS WICHTIGSTES VOD-GERAT AB

Genutzte Gerate* App versus Browser*
(Basis: VoD-Nutzung mind. 1x pro Monat, n = 454) (Basis: VoD-Nutzung mind. 1x pro Monat, n = 454)
K
Uber eine A 2>
e 51
39
52 > I 2o
4 . : 27
20 43 9 4k Teils, teils
37 28
31 28 31 25
23 24 24
19 ._ I :-
13 13 Uber die 32
normale
N : 35
S Webseite
- 38
Fernsehgerat PC / Laptop Smartphone Tablet

*Bruttowert Uber alle Mediatheken, daher Mehrfachnennungen; Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung



Video on Demand Filme, Serien Dokus - Anbieter A —

NETFLIX BAUT POSITION WEITER AUS, |
DISNEY+ MIT STARKEM EINSTIEG

82

75
68
62 62 59
Sky Netto
8%
11 11 9
5 6 5 5 6 6 5 6 6

S I I P 3 13 202 2 311 °

N * % - * % - [ | [ | [ ] * [ | ] * % m— — —
Netflix Prime Disney+ Sky Go Apple TV+ maxdome Magenta Apple TVNOW Sky Ticket JOYN Sky Select Sky on

Video TV iTunes PREMIUM PLUS + Demand

Video

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, die Video-on-Demand fur Filme, Serien, Dokus mind. 1x pro Monat nutzen, 17,974 Mio., n= 430; *nicht abgefragt
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung



Anteil Videoinhalte an der Internetnutzungsdauer AG —

ALTERSLOS: DIE MEISTE INTERNETZEIT WIRD M
VIDEOS VERBRACHT

Gesamt Nach Alter

34 34 34

29

27 27

26

22 21 e 21

16 17

25

22 23

12 13

2017 2018 2019 2020 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre 65-69 Jahre

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung



Nutzung Videoclips inkl. Videos iiber soziale Netzwerke mind. 1x pro Monat AG_

KOSTENLOSE VIDEOS BEGEISTERN - VOR o
ALLEM ALTERE ZIELGRUPPEN

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre 65-69 Jahre

75

87
83
80
73 e
71 12 71
o0 65 63
56 57 58
55 51 53
49
44 44 43
41 42 42 41 40
36 35
o6 28 ) 27
20 21 22 4
13

(@)
(9\]
o
(9\)

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland 58,471 Mio., n=1.542;

Nettowert aus Videoclips, d.h. kurze Filme, Spots oder Tutorials/Erklarvideos, z.B. auf Videoportalen wie YouTube sowie Videos uber soziale Netzwerke wie z.B. Facebook, Instagram, Snapchat; ab 2017 Nettowert Videoclips und Videos
Uiber soziale Netzwerke, zuvor keine Abfrage Videos Uber soziale Netzwerke

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*
© AGF Videoforschung



Mediatheken / Online Angebote der TV-Sender AG —

MONATLICHE MEDIATHEKEN-NUTZUNG |
ERREICHT NEUEN HOCHSTSTAND

Nutzung mind. 1x pro Monat

17%
Zuwachs

bei Media-
theken

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung



Mediatheken - Schon mal genutzt A —

OFFENTLICH-RECHTLICHE MEDIATHEKEN |
DOMINIEREN

ARD, Das Erste Mediathek || [ | | | JII 3¢
zDF Mediathek || s-

Mediatheken der 3. TV-Programme - 19

Andere OR TV-Programme B s [>

ARTE Mediathek - 11
Tvnow il 10
JOYN - 10

3sat Mediathek - 7

Sky Mediathek B

Sport 1 Mediathek B

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung



Mediatheken - Gerite AG —

MEDIATHEKEN WERDEN VERMEHRT AM
TV-GERAT GENUTZT

Genutzte Gerate* App versus Browser*
(Basis: Mediatheken-Nutzung mind. 1x pro Monat, n = 403) (Basis: Mediatheken-Nutzung mind. 1x pro Monat, n = 403)
I
Uber eine A 23
PP o5
66 19
58
52 53 B
. : 25
Teils, teils
34 L
30 36
28 27
24 55
19 20 16 18 16 K
13 Uber die
56
normale
N : 71
S I Webseite
- 58
PC / Laptop Fernsehgerat Smartphone Tablet

*Bruttowert Uber alle Mediatheken, daher Mehrfachnennungen, Auswahl der Mediatheken in 2020 deutlich reduziert; Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung



Personliche Nutzung (zumindest gelegentlich) A —_

SMARTPHONES UND TABLETS GEWINNEN AN

RELEVANZ

76 (78)
\
( \
9594 92 94

636263 5o

3838 3332 3236355

Fernseh- Fest- Tragbarer Tablet
gerat stehender Computer
Computer (Notebook /
(Desktop) Laptop)

97 (96)
( : \
92
8587 88
m .. m °'‘" . m
Smart- Alteres Smart Virtual Digitaler
phone Handy Watch / Reality Sprach-
(nicht Fitness Brille assistent
online-fahig) Armband

Angaben in Prozent; Werte 2019 in Klammern; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542; *nicht abgefragt

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020*

© AGF Videoforschung
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Personliche Nutzung Smartphone A —

VOR ALLEM DIE UBER 50-JAHRIGEN
ENTDECKEN SMARTPHONES FUR SICH

92 93 93
: 89 g7 9191

g5 87 88 84

77 !
67 68

59 60
. 54

73

43

; 39
33 § 35

7 14

10 11

2020

Gesamt 5 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre 65-69 Jahre

Angaben in Prozent; Grundgesamtheit: Personen von 14-69 Jahren in Deutschland, 58,471 Mio., n=1.542
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2020

© AGF Videoforschung
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