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Methode Convergence Monitor A —

METHODEN-STECKBRIEF |

Name der Studie: CONVERGENCE MONITOR

Erhebung: Jahrlich seit 2008

Institut: Kantar

Erhebungsmethode: Face-to-Face-Interviews

Stichprobe: Reprasentative Stichprobe mit n=1.508

Feldzeit: 31.03.-15.05.2022

Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevolkerung im Alter von 14 bis 69 Jahren beziehungsweise

Haushalte mit mindestens einer Person zwischen 14 und 69 Jahren in Deutschland

Personen @ Haushalte
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Haushaltsausstattung AG __

GERATEBESITZ IN DEN HAUSHALTEN SEIT
JAHREN KONSTANT
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Fernsehgerat PC / Notebook / Laptop Tablet Smartphone

Basis: Deutschsprachige Haushalte mit mind. 1 Person 14-69 Jahre, 32,634 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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VERBREITUNG VON ULTRAHD TV
NIMMT WEITER ZU
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Nutzung (zumindest gelegentlich) von TV-Sendern in HD-Qualit:it AG__

NUTZUNG DER TV-SENDER IN
HD-QUALITAT NIMMT ZU

Offentlich-rechtliche Sender @HD (Cor Private Sender Ao Sro 2w VsXHD

2022

2021 2021 13,2

11’6
® Nutzung in HD Nutzung nur SD Keine Nutzung

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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Internetfahiger TV im Haushalt vorhanden AG —

IMMER MEHR FERNSEHGERATE SIND
INTERNETFAHIG

60,9

In 95,0% der

Haushalte mit
35,5 , iInternetfahigem TV-
28,6 Geréat handelt es sich
a7 dabei um ein Smart
15,7 : TV (2021: 89,7%).

(Basis: Nutzungsmaoglichkeit Internetfahiger TV, n=918)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Basis: Deutschsprachige Haushalte mit mind. 1 Person 14-69 Jahre, 32,634 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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Endgerate fiir Internetnutzung

INTERNETNUTZUNG AUF DEM TV STEIGT
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Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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Internetnutzung gesamt

Mit Smartphone

Mit PC / Laptop

Mit TV-Gerat

Mit Tablet



Anteil Videoinhalte an der Internetnutzungsdauer

VIDEOINHALTE MACHEN EIN DRITTEL
DER INTERNETNUTZUNG AUS

348 35.0 34,7

255 27,5

22,2

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre mit Internetnutzung mind. 1 Minute pro Tag,
50,898 Mio., n=1.275; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022*
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-
nutzed Online Bewegtbild

mindestens einmal pro Monat

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022*



Video-Nutzung iiber das Internet (mind. 1x pro Monat)

WACHSTUM BEI VOD IM
BEREICH FICTION UND DOKUS

Filme / Serien / Dokus 38,0
kostenpflichtig 33.9
. 29,9
Mediatheken
29,9

Filme / Serien / Dokus
kostenlos

Sport / Sportevents

kostenpflichtig m2022

02021

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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Entwicklung Nutzung kostenpflichtiges VoD (mind. 1x pro Monat)

KOSTENPFLICHTIGE FILME, SERIEN, DOKUS
MIT NACH WIE VOR STETIGEM WACHSTUM

-O-Filme, Serien, Dokus kostenpflichtig

-O-Sport, Sportevents kostenpflichtig

pflichtiges
Video on
Demand

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“

© AGF Videoforschung
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Monatliche Ausgaben fiir Video-Streaming im Haushalt A —

DIE & MONATLICHEN AUSGABEN FUR VOD
LIEGEN BEI 22 EURO PRO HAUSHALT

Video-Streaming: Monatliche Gesamt-Ausgaben Durchschnittliche monatliche Ausgaben pro Anbieter

prime video
v‘j

@10 €

® (ber 30 €
m 21 bis 30 €
® 11 bis 20 €
B 6 bis 10 €
Bis 5 €
weil3 nicht / k.A.

NETFLIX
@ 12€

Basis: Deutschsprachige Haushalte mit mind. 1 Person 14-69 Jahre, mit Angabe zu monatlichen Ausgaben, 14,214 Mio., n=641; Anbieter in Abfrage: Netflix, Prime Video, Disney+, Sky Ticket, DAZN, RTL+ PREMIUM,
Angabe in Prozent Joyn PLUS+, Zattoo, Waipu.tv, Sonstige Video-Streaming-Dienste
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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Bewegtbild Lieblings-Genres

NACHRICHTEN UND SHOWS SIND ALLEIN-
STELLUNGSMERKMALE VON LINEAREM TV

Lineares Fernsehen Mediatheken der Fernsehsender

FiLv I 629 FiLv I 613

REPORTAGE/ DOKU [ 349

Reportage/ Doku [N 33,8 Nachrichten [N 17,7
Show/ Entertainment [l 20,9 Magazin [l 10,4
Sport I 17,0 Musikclips/ Konzerte Il 8,7
Magazin Il 12,8 Sport Il 7,3
Wetter lll 9,6 Show/ Entertainment [l 7,1
Tak Il 7,2 Tak B 4,5
Musikclips/ Konzerte ll 5,2 Wetter | 1,9
Factual Entertainment/ Reality 1 2,4 Factual Entertainment/ Reality | 1,7
Bihne/ Auffilhrung | 1,5 Biihne/ Auffiihrung | 1,7
Werbung/ Teleshopping ' 0,1 Werbung/ Teleshopping 0,0

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, die lineares Fernsehen nutzen, 48,931 Mio., n=1.276/ bzw. die
Mediatheken nutzen, 24,523 Mio., n=639/ bzw. die Streaming-Dienste nutzen, 27,878 Mio., n=727; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“

© AGF Videoforschung

Streaming-Dienste z.B. Netflix

FiLv I ¢ 4

REPORTAGE/ DOKU [l 237

Sport 1l 12,0
Musikclips/ Konzerte [l 8,1
Show/ Entertainment [l 7,1
Magazin I 3,3
Biihne/ Auffihrung | 1,2
Factual Entertainment/ Reality | 0,8
Tak | 0,2
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Nutzung Web-Anwendungen (mind. 1x pro Monat) AG__

KOMMUNIKATION STEHT IM FOKUS:
SOCIAL NETWORKS UND CHATS WACHSEN

Chats, Instant Messaging 65,7 81,3 +2
E-Mails 36,1 275 78,7 -2
Social Networking 56,5 +4

Selbst erstellte Wort-
beitrage, Bilder teilen 29,2 4

Foren 17,7 -3

Selbst erstellte II
5,3

Videos teilen 15,4 +1

® Mind. taglich = Mind. 1x pro Woche Mind. 1x Monat

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“
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+ - Veranderung zum Vorjahr



Nutzung Social Media - Nutzungszweck A —

WHATSAPP KOMMUNIKATIONSMEDIUM, |
TIKTOK ZUM VIDEO ANSCHAUEN

WhatsApp g Facebook 'i Instagram @ TikTok Snapchat &
83,2. 48,0. 34,4. 16,9. 1,9

81,8
48,7 e
I I ]

m Zur Kommunikation = Zum Video schauen

31,3

12,9 141

6,5 53
- 1n S

Basis: Deutschsprachige Personen 14-69 Jahre, 57,838 Mio., n=1.508; Angabe in Prozent
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,Convergence Monitor 2022“

© AGF Videoforschung
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