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IN MEHR ALS ZWEI DRITTEL DER HAUSHALTE IST
DAS TV-GERAT MIT DEM INTERNET VERBUNDEN

Fernseher mit dem Internet verbunden A —

67,0

zusatzlich mit ,,Red Button*

Connected TV*

2023 |

* Fernseher ans Internet angeschlossen (d.h. als Smart TV oder indirekt durch Zusatzgerate bzw. Red Button) ** am TV-Geréat hergeschaltet
Basis: TV-Haushalte in Deutschland mit deutschsprachigem HEB, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-1

© AGF Videoforschung



Gerate fiir die Internetnutzung in den letzten 4 Wochen

DEUTLICH UBER DIE HALFTE NUTZT DAS
INTERNET AUF DEM SMART TV

59,5% Y ; 5'A 8 §

Next episode

Intern et g S Season 1 Episode 7

tber Smart TV
\ (2022 I 52,0%)

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: ,TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung
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Gerite fiir die Internetnutzung in den letzten 4 Wochen A —

WEITERES WACHSTUM BEI DER INTERNET-
NUTZUNG MIT DEM SMART TV

@ 201911-202211 M 20231

84,5
72,3
59,5
39,5
12,4 11,3

I 55

1 0

Smartphone PC / Laptop Smart TV Tablet Spielekonsole Streaming-Stick/- Sonstiges/ Zusatzgerat

Box* zum Streamen**

* Ab 2020 Il abgefragt | ** Ab 2020 Il Sonstiges Zusatzgerat zum Streamen
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung



Gerate fur die Nutzung von Online-Video, Basis Nutzer*innen* AG

SMART TV MEISTGENUTZTES GERAT FUR
ONLINE-ANGEBOTE DER SENDER & SVOD

Online-Angebote
TV-Sender gesamt : : ’ ’

Disney+ 18,7 21,4 85,5 8,1
Netflix 23,9 17,0 83,0 59

Prime Video 19,2 12,6 80,8 4.4

YouTube 45,6 25,9

Videos auf

. 4 y
Nachrichtenportalen** 5.9 gll2 39,4 3,

mPC/Laptop mTablet Smartphone ®Smart TV  m Spielekonsole Streaming-Stick/-Box Sonstiges Zusatzgerat zum Streamen

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten, Angabe in % * Mehrfachnennungen | ** Videos auf Nachrichtenportalen (z.B. Bild.de, Spiegel online)
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung



Nutzung Online-Video-Angebote in den letzten 4 Wochen

STREAMING IN DER MITTE DER
BEVOLKERUNG ANGEKOMMEN

B 14-29 Jahre M 30-49 Jahre

88,4892

79,0
74,1
69,0
60,5
54,7 568
406434
32,0
28,5 252
20,8
84 59

Streaming- YouTube
Angebote
gesamt

* Videos auf Nachrichtenportalen (z.B. Bild.de, Spiegel online)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung
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Nutzung Online-Video-Angebote in den letzten vier Wochen ..‘.':AG_

WACHSTUM BEI ANGEBOTEN VON O.-R. S
SENDERN, PRIME VIDEO UND DISNEY+

2021 11-202211 W 2023 |

J Streaming-
Angebote gesamt:
20231: 1,6
202211: 1,5
68.2 @ Online-Angebote
: TV-Sender gesamt:
56,2 2023 1: 0,5
20221I: 0,4
38,5 37,9
2
28,4 32,5
17,5
11,6
I 6.0 6,4
[ B m
Streaming- YouTube Netflix Prime Disney+ Videos auf Sonstige Online- Angebote Angebote
Angebote Video Nachrichten- Angebote offentlich- private
gesamt portalen* TV-Sender rechtlicher Sender
gesamt Sender

* Videos auf Nachrichtenportalen (wie z.B. Bild.de, Spiegel online)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung



Anzahl TV-Gerite im Haushalt AG__

DURCHSCHNITTLICHE ANZAHL TV-GERATE
PRO HAUSHALT BLEIBT KONSTANT

201911-202211 M 20231

70,5
@ TV-Gerate
im HH
¢ 2023 1: 1,4
2022 11: 1,4
21,7 ~\2022 1: 1,4
6,0
’ 1,8
I [ | i
1 TV-Gerat 2 TV-Geréate 3 TV-Gerate 4+ TV-Gerate

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung 8



Empfang von HD-Sendern AG__

HD-EMPFANG STABIL BEI 85 PROZENT

\

Gesamt Nach Empfangsebene
acr ey [N ' o
88,3

86,7 83,2 86,1 83,9 85,0 n=259

acF satelit | GG 2
n=1109

AGF kabe! | o
n=989

AGF Terrestri [ °:
n=65
202011 20211 202111 20221 202211 20231 W 20231

2022 11
Der HD Wert kommt aus der Begehung: Netto-Wert nach Herschalten ,Das Erste HD* und/ oder ,ZDF HD*
Basis: TV-Haushalte in Deutschland mit deutschsprachigem HEB, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung



Art des TV-Gerats AG—_

ANTEIL HAUSHALTE MIT ULTRA-HD-GERATEN
PENDELT SICH BEI EINEM DRITTEL EIN

B Mit Logo Ohne Logo
15,3

26,0
240 237 ¢
’ 14,6 191
18,6
I 17,4 ,

201911 20201 202011 2021 | 202111 2022 | 202211 20231

32,7
29’9 31,1

Basis: TV-Haushalte in Deutschland mit deutschsprachigem HEB, Angabe in %
Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit Kantar: , TV-Plattform 2023-I

© AGF Videoforschung



TV-Plattform 2023-1 A —

METHODEN-STECKBRIEF

Name der Studie: TV-Plattform

Erhebung: zweimal im Jahr

Institut: Kantar

Erhebungsmethode: Computergestutzte personliche Interviews (CAPI) und Begehung des Haushalts
Stichprobe: Proportionale, reprasentative Random-Stichprobe auf Basis des ADM Face-to-Face

Stichprobensystems / 2023-1: Fallzahl n=2.422; 2022-1I: Fallzahl n=2.443

Feldzeit: Welle 2023-1: 13.02.-09.04.2023
Welle 2022-11: 22.08.-12.10.2022

Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahren in TV-Haushalten (Privathaushalte mit
deutschsprachigem Haupteinkommensbezieher bzw. Personen in diesen Haushalten ab
3 Jahren)

© AGF Videoforschung
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